附件1

第七届粤港澳大湾区文化创意设计

大赛方案
一、大赛名称
第七届粤港澳大湾区文化创意设计大赛
二、大赛主题
创意改变生活 文化提升品位
三、大赛组织
主办单位：广东省文化和旅游厅、珠海市人民政府
承办单位：横琴粤澳深度合作区民生事务局、珠海市文化广电旅游体育局、香港特别行政区政府文化体育及旅游局、澳门特别行政区政府文化局、粤港澳大湾区（广东）文创联盟
协办单位：各地级以上市文化广电旅游体育局（文化广电旅游局）、中国文联香港会员总会、香港设计及创意产业总会、澳门设计师协会
支持单位：中央人民政府驻香港特别行政区联络办公室宣传文体部、中央人民政府驻澳门特别行政区联络办公室宣传文化部
学术指导单位：故宫博物院故宫文化创意研究所
合作机构：中央美术学院人文学院、中国人民大学国家版权贸易基地、广东省景区行业协会、洛可可创新设计集团

大赛成立组委会并下设办公室，日常工作由珠海市文化广电旅游体育局负责，在组委会领导下，牵头督促各承办、协办单位按分工落实相关工作，并具体负责大赛工作的执行、督导、协调。

四、大赛内容及要求

（一）参赛对象

中国内地及港澳地区合法注册成立的企业；中国内地及港澳地区合法设立的政府部门、机构和事业单位；中国内地及港澳地区合法设立的非法人组织；中国内地及港澳地区公民；或上述主体之间组成的团队。

（二）征集方向

1.文化旅游、文化遗产创意产品设计类
（1）主题创意产品设计——“文化+中华白海豚”

中华白海豚作为国家一级重点保护野生动物，是珠江口中华白海豚国家级自然保护区核心保护对象，担任第十五届全国运动会官方吉祥物，同时也作为珠海市城市吉祥物，彰显了人与自然和谐共生的理念，成为联结区域生态保护与文化传承的核心纽带。以中华白海豚这一独特的文化符号为起点，融合现代设计理念，创作出既体现生态环保意识，又彰显大湾区文化特色的创意产品。通过文化创意产品的形式，提高公众对生态保护的认知，增强人们对大湾区文化的认同感和自豪感，推动区域文化的传承与创新。

设计作品要求：以中华白海豚为核心元素，结合生态保护、大湾区文化特色，创作具有文化内涵及实用功能的创意产品。设计需体现人与自然和谐共生理念，传递环保意识，增强公众对中华白海豚保护的关注，同时展现大湾区文化的独特魅力。

作品呈现形式：①产品实物类；②平面视觉及产品设计类（可衍生或转化为产品）。
（2）文化旅游创意产品设计
依托粤港澳大湾区等地区城市IP、文化内涵、自然景观、人文风情等地域文化特色，以及旅游景区景点、旅游度假区、旅游休闲街区标志性建筑、农业旅游和工业旅游产业等资源进行创造性开发和运用。

设计作品要求：设计具有“纪念性”“艺术性”“实用性”“收藏性”“独特性”“时尚性”的文创产品。

作品呈现形式：①产品实物类；②平面视觉及产品设计类（可衍生或转化为产品）。

（3）文化遗产创意产品设计
充分利用粤港澳大湾区等地区各类博物馆、美术馆、图书馆、文化馆、群众艺术馆、纪念馆等各级文化文物单位馆藏的文化资源及文物保护单位、不可移动文物资源、文化遗产游径资源、南粤古驿道历史资源、红色文化遗产资源、非物质文化遗产资源和海上丝绸之路资源，以及历史文化街区、历史文化名城名镇名村、名人故居、会馆商号等资源，以文创视野深入挖掘文化遗产资源的价值内涵和文化元素，激发创意创新转化，促进文化遗产资源焕发活力，以文创设计为媒促进“文化与生活”“传统与当代”的有机融合与创新发展。
设计作品要求：依托广东省及港澳地区历史文化遗产资源，坚持合理利用、传承发展的原则，注重文化遗产元素与生活用品的广泛融合，注重传统工艺的创新发展，开发并设计具有区域特色的文化创意产品，让文化遗产焕发新的生机和活力。
作品呈现形式：①产品实物类；②平面视觉及产品设计类（可衍生或转化为产品）。

（4）AI主题创意设计

依托人工智能（AI）手段，设置特定主题面向全国征集优秀设计作品，借助人工智能的发展为文化创意产业提供更广阔的创作和传播平台。
设计作品要求：AI赛道参赛要求及作品申报另行通知。

 2.“广东礼物”文创类

（1）“广东礼物”创意产品设计

依托20个粤港澳大湾区旅游景区景点，挖掘具有地方文化内涵、历史人物、特色食品等资源元素进行创作设计，通过文化创意产品的形式，赋能品牌形象、增加收入、促进文化传播、增强游客体验感等，同时让文化创意赋能“百千万工程”助力特色村镇产业发展。
    设计作品要求：挖掘定向景区景点独特文化符号、自然景观、历史人物、地方特产等元素，设计作品需具备实用价值、可落地性，符合大众消费需求的文创作品。

作品呈现形式：①产品实物类；②平面视觉及产品设计类（可衍生或转化为产品）。

（2）“广东礼物”文创商品征集遴选
面向全省征集兼具文化内涵与市场价值的“广东礼物”文创商品。本次征集面向广东省21个地级以上市及相关单位，要求作品能充分展现属地文化资源，突出岭南文化特质与城市符号，兼具原创性、艺术性，符合现代审美及消费需求。大赛主办单位将组织审核后形成“广东礼物”名录库，纳入省级文旅宣传推广体系，通过国内外文旅展会、电商平台及文化交流活动进行多渠道展示。请各地市高度重视，强化责任落实，深入挖掘地方文化特色，严把报送商品质量关，共同打造展现岭南文化魅力、彰显广东创意水平的优质文创品牌矩阵。

“广东礼物”文创商品界定：商品具有明显的当地文化、物产、工艺特征、既有市场创意、又有设计创意，已量产，符合现代审美及消费需求。 

“广东礼物”文创商品类型：现代办公新用品和现代生活新用品，如：潮玩、首饰、服饰、装饰品、工艺品、饮具、餐具等，且以多品礼盒/礼袋或单品礼盒/礼袋包装。

“广东礼物”文创商品不包括以下类别：

①本次不征集酒、烟、药品、保健品、医疗器械类商品； 

②本次征集的文创商品制作材料禁止使用国家规定的珍稀保护动物、植物等和国家禁止买卖的商品。

（三）大赛奖项设置

1.文化旅游、文化遗产创意产品设计类
（1）主题创意产品设计——“文化+中华白海豚”奖项：一等奖1名、二等奖3名、三等奖5名、特别奖1名（展现粤港澳大湾区文化资源深度交融的创意设计作品）、优秀奖若干名。

（2）文旅创意产品设计奖项：一等奖1名、二等奖3名、三等奖5名、特别奖1名（展现粤港澳大湾区文化资源深度交融的创意设计作品）、优秀奖若干名。

（3）文化遗产创意产品设计奖项：一等奖1名、二等奖3名、三等奖5名、特别奖1名（展现粤港澳大湾区文化资源深度交融的创意设计作品）、优秀奖若干名。

（4）AI主题创意设计奖项：一等奖1名、二等奖3名、三等奖5名、优秀奖若干名。

2.“广东礼物”文创类

（1）“广东礼物”创意产品设计奖项：

一等奖1名、二等奖3名、三等奖5名、优秀奖若干名。

（2）“广东礼物”文创商品入选权益：经专家评审综合评定，遴选一批商品并统一授予年度“广东礼物”荣誉证书。

本届大赛坚持精神鼓励和物质奖励相结合的原则，参赛获奖者将获得大赛组委会颁发的荣誉证书和奖金，奖金发放和个税扣缴按规定办理。第2类（2）项入选的“广东礼物”文创商品授予荣誉证书，不设奖金及等级排名。

（四）参赛要求

1.本届大赛作品征集及商品征集不收取参赛费用，参赛作品可以单位、团队或个人名义进行申报参赛。参赛者须按要求真实完整地填写参赛作品申报表，信息错填或漏填导致申报不成功或无法联络的，责任由参赛者自行承担。
2.参赛作品既可以是实物作品，也可以是设计方案；既可以是单件，也可以是系列作品。参赛作品应紧扣大赛主题和征集方向，突出粤港澳大湾区的文化和旅游元素，彰显深厚的文化内涵、贴近生活、具有实用与可生产性，不得出现黄色、暴力、宣扬邪教或迷信等违法或违背公序良俗和伦理道德等内容。
3.所有参赛作品必须是未对外公开的原创作品，不得侵犯任何第三方的知识产权或其他权利。已投入市场的产品、已参加过各类评审、其他竞赛或曾经发表过的作品不得参赛（“广东礼物”文创商品征集遴选除外）。凡参赛作品涉及知识产权等法律纠纷，一切法律责任由参赛者承担。
4.参赛作品中不得出现任何与参赛人员姓名、单位相关的文字、图案、标记及其他与设计方案无关的符号，不符合规定者将被视为无效作品，取消参赛资格。
5.参赛作品除参赛者在提交参赛作品申报时特别注明要求退还的实物作品外概不退还，请参赛者自留备份。需退还的实物作品若入围获奖，大赛组委会将在相关展览展示结束后进行退还。

需退还的作品，大赛组委会办公室将按参赛者申报时所填写联系人、联系方式和联系地址以邮寄方式退还。如上述联系方式和信息有误导致无法退还的，大赛组委会办公室将予以免费保留60天，并由参赛者在此期间自行前来领取或另行约定邮寄退还；逾期未领取或未约定另行邮寄退还的，视为自动放弃该实物作品，并同意授权大赛组委会全权处理，由此造成的一切损失和责任由参赛者自行承担，大赛组委会免责。

6.有意向纳入文创成果转化环节的参赛作品及项目须具备创新性、产业落地性、文化价值性等，大赛组委会将以初审、培训、考察等形式，遴选出重点项目及项目路演名单。
7.参赛者应全面了解本届大赛规则。凡提交参赛作品者，视同已全面了解并接受大赛规则，遵守大赛相关规定。
（五）设计类作品申报要求

1.作品申报途径

大赛统一采用官方网站(https://www.gbawcsjds.com/)注册报名。
参赛单位须仔细填写申报信息并下载参赛作品申报表（附件2）打印后盖章，扫描转为PDF格式，与参赛作品资料及信息按规定要求以电子文档格式通过大赛官方网站上传提交；参赛团队及个人须仔细填写申报信息，在线签名确认申报内容，并将参赛作品资料及信息按规定要求以电子文档格式通过大赛官方网站上传提交。
所有入围作品大赛组委会将以电子邮件的方式发送《决赛入围通知书》和相关要求至参赛申报表提供的电子邮箱，参赛者在收到《决赛入围通知书》后均须寄送参赛作品实物（或模型）至大赛组委会，用于大赛作品成果展，参赛作品原作或模型根据需要自制外包装箱，要求坚固，不易损坏，便于搬运，贴统一标签（参赛作品申报表）。
2.作品提交形式及格式

（1）产品实物类作品
实物作品图片要求多角度、有参照物、能体现作品原貌，并标注作品尺寸（长×宽×高cm），图片电子文件统一为JPG格式，分辨率不低于300dpi，文件大小不超过5M，作品图片数量不超过8张。
（2）平面视觉及产品设计类作品
设计文件统一为JPG格式，色彩模式CMYK，规格A3(297*420mm)，分辨率不低于300dpi，文件大小不超过5M，作品图片数量不超过8张。

（3）“广东礼物”创意产品设计类作品

此类作品为定向设计，定向范围为20个粤港澳大湾区

旅游景区景点（附件3）。
（六）“广东礼物”文创商品征集遴选报送要求 

1.商品须已批量生产，且市场销售较好的旅游商品，具备持续供应能力，有较完善的销售渠道，实体销售渠道需提供具体经营地址，线上销售渠道需提供商品有效链接。 

2.各地市选送的商品须已有商标旅游商品。报名单位要保证不侵犯他人知识产权并签订无版权纠纷承诺书（附件4）。

3.请各地级市文旅主管部门负责统一筛选产品及汇总后报送给组委会(附件5），每个地级市报送的产品不少于3件，不超过8件。

五、大赛时间安排
（一）作品征集
通知发布之日起至2025年9月30日止
（二）作品评选
1.作品初评：2025年10月中旬
作品公示：2025年10月下旬
2.作品终评：2025年11月上旬
作品公示：2025年11月中旬
3.公布获奖名单：2025年12月
六、系列活动

（一）启动仪式
1.时间：2025年6月
2.地点：珠海市
3.主要内容：第七届粤港澳大湾区文化创意设计大赛正式启动宣布赛事主要内容及系列活动。

4.参加人员：大赛主承办单位领导和嘉宾，高校师生代表、设计师及媒体记者代表等。
（二）宣讲活动及系列宣传
1.时间：2025年6月至7月、10月
2.地点：中国内地及港澳地区院校、旅游景区景点、旅游度假区、文化产业园区等。
3.内容：通过主题演讲、创意成果展览等多样化交互形式，面向全国就大赛赛制和重点内容作全面讲解推介。
4.参加人员：大赛主承办单位领导和嘉宾，高校师生代表、设计师及媒体代表等。
（三）文创成果转化项目对接会
1.时间：2025年10月
2.地点：珠海市
3.内容：依据参赛作品的申报资料进行审核，筛选出符合要求的优质项目，通过培训、预展、考察、辅导等形式，遴选出重点项目及最终路演名单。组织专场对接，让有产业落地前景的文创项目和产业资本、金融机构、旅游目的地等主体对接，洽商合作，拓展文创应用场景，促进资本和资源的合作对接。
4.参加人员：相关地级以上市文化和旅游主管部门和港澳地区代表，相关专家、企业、投资机构代表、旅游景区景点、旅游度假区、金融机构代表，部分参赛者以及高校师生代表等。
（四）大赛颁奖仪式暨作品成果展

1.时间：2025年12月
2.地点：珠海市（待定）

3.内容：对获奖参赛者颁发荣誉证书，举行相关项目合作签约仪式；大赛官方网站与官方微信公众号进行现场网络直播。对历届及本届优秀作品进行成果展示。

4.参加人员：国家、省、市相关领导，港澳地区领导和嘉宾，相关主办、承办、协办单位负责人，获奖参赛者，相关媒体、企业、机构代表等。
七、相关事项
（一）大赛将全程引入专业知识产权顾问单位及法律顾问单位为大赛各环节提供服务。大赛组委会享有对参赛作品以非盈利为目的的发行、成果展览、表演、信息网络传播、摄制、翻译、汇编、宣传、推广、推介、评选等权利，且不需支付报酬。
（二）如有需要，大赛组委会有权修改奖项设置。
（三）大赛组委会将会对参赛作品进行公开展示，建议参赛者在申报作品时，进行相关知识产权保护登记，如参赛者未在公开展示前进行知识产权登记申请，造成专利新颖性丧失，大赛组委会不承担任何责任。
（四）参赛作品的成果转化、知识产权保护登记、商业化开发使用等具体事宜可另行与相关方签订协议。
（五）大赛组委会对本届大赛保留最终的解释权。
八、联系方式

寄送地址：广东省珠海市香洲区红山路165号珠海市文化广电旅游体育局第七届粤港澳大湾区文化创意设计大赛组委会办公室。
联系人：李炜塨、李卢玲
邮编：519000
咨询电话：0756-2602911

大赛官方网站网址：https://www.gbawcsjds.com/



